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RESUMO

O artigo aborda a relacdo entre as Inddstrias Criativas e o Objetivo 9 da Agenda 2030 da ONU, que visa promover
infraestrutura resiliente, industrializacéo inclusiva e inovagéo. Destaca como a Economia Criativa surge a partir de
transformagdes econdémicas e sociais desde os anos 1970, valorizando conhecimento, cultura e inovagdo. Exemplos
como o Porto Digital, o Espago Criadouro (Recife) e a Casa Criatura (Olinda) ilustram como Clusters Criativos
promovem desenvolvimento urbano, inclusé@o social e revitalizacé@o cultural. A criacdo de politicas piblicas voltadas
& Economia Criativa é fundamental para fortalecer essas iniciativas, gerando impacto positivo nos territérios. A Cidade
Criativa, nesse contexto, torna-se um espago de inovagdo e cidadania, transformando-se em um polo de
desenvolvimento sustentdvel e integrado. Apesar dos avancos, desafios como baixa escolaridade, falta de
infraestrutura e politicas instéveis limitam os resultados. Ainda assim, os Clusters Criativos se apresentam como
estratégias eficazes para o desenvolvimento urbano e socioeconémico sustentavel.
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ABSTRACT

The text addresses the relationship between Creative Industries and Goal 9 of the UN 2030 Agenda, which aims to
promote resilient infrastructure, inclusive industrialization, and innovation. It highlights how the Creative Economy
emerged from economic and social transformations since the 1970s, valuing knowledge, culture, and innovation.
Examples such as Porto Digital, Espaco Criadouro (Recife), and Casa Criatura (Olinda) illustrate how Creative Clusters
promote urban development, social inclusion, and cultural revitalization. The creation of public policies focused on the
Creative Economy is essential to strengthen these initiatives, generating a positive impact on the territories. The Creative
City, in this context, becomes a space for innovation and citizenship, transforming itself into a hub of sustainable and
integrated development. Despite the advances, challenges such as low education levels, lack of infrastructure, and
unstable policies limit the results. Even so, Creative Clusters present themselves as effective strategies for sustainable
urban and socioeconomic development.
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RESUMEN

El texto aborda la relacién entre las Industrias Creativas y el Objetivo 9 de la Agenda 2030 de la ONU, que busca
promover infraestructura resiliente, industrializacién inclusiva e innovacién. Destaca cémo la Economia Creativa
emergi6é de las transformaciones econémicas y sociales desde la década de 1970, valorando el conocimiento, la
cultura y la innovacién. Ejemplos como Porto Digital, Espaco Criadouro (Recife) y Casa Criatura (Olinda) ilustran cémo
los Clusteres Creativos promueven el desarrollo urbano, la inclusién social y la revitalizacién cultural. La creacién de
politicas publicas enfocadas en la Economia Creativa es esencial para fortalecer estas iniciativas, generando un
impacto positivo en los territorios. La Ciudad Creativa, en este contexto, se convierte en un espacio para la innovacién
y la ciudadania, transformdndose en un polo de desarrollo sostenible e integrado. A pesar de los avances, desafios
como los bajos niveles educativos, la falta de infraestructura y las politicas inestables limitan los resultados. Aun asi,
los Clusteres Creativos se presentan como estrategias efectivas para el desarrollo urbano y socioeconémico sostenible.

PALABRAS CLAVE: Economia Creativa; Industrias Creativas; Clusters Creativos; Espaco Criadouro; Casa Criatura.

INTRODUCAO

Os Obijetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) consistem em um conjunto de 17 metas globais,
estabelecidas pela Assembleia Geral das Nacdes Unidas em 2015, apés décadas de discussdes e trabalho
entre seus 193 Estados Membros e a sociedade civil global. Os ODS representam um plano de acéo
universal para erradicar a pobreza extrema e a fome, garantir educacéo de qualidade ao longo da vida
para todos, proteger o planeta e promover sociedades pacificas e inclusivas até 2030. Eles abordam
questdes sociais e econdmicas cruciais, como pobreza, fome, sadde, educacdo, mudancas climdticas,
igualdade de género, dgua, saneamento, energia, urbanizacdo, meio ambiente e justica social, tendo a
sustentabilidade como seu principio central. Os ODS também incluem obijetivos especificos voltados &
protecGo de criancas e adolescentes, a educacdo infantil e & reducdo das desigualdades. Embora os
objetivos sejam amplos e interdependentes, cada um possui uma série de metas especificas a serem
alcancadas. A concretizacéo das 169 metas propostas indicard o seu éxito ao atingir os 17 objetivos

estabelecidos (NACOES UNIDAS BRASIL; UNICEF BRASIL).

O "Agenda 2030", lancado em 2015, apresentou os ODS como uma "visGo extremamente ambiciosa e
transformadora”, demandando "passos ousados e transformadores” com "escala e ambicao" (NACOES
UNIDAS BRASIL). As medidas para proteger os oceanos e os ecossistemas, criar cidades sustentdveis,
investir em energia e infraestrutura, fortalecer instituices e estabelecer parcerias terdo impacto duradouro
nas geracdes futuras. Destaca-se que os ODS tém o potencial de estabelecer normas abrangentes e
transversais, infegrando consideracées sociais e ambientais em novas definicdes de desenvolvimento.

Entre os 17, este estudo foca no Objetivo 9 - "IndUstria, Inovacao e Infraestrutura”, que visa a construcéo
de uma infraestrutura resiliente, a promocdo de uma industrializacdo inclusiva e sustentavel, e o estimulo
a inovacdo, e estabelece como diretrizes:

-Desenvolver infraestrutura de qualidade, confidvel, sustentdvel e resiliente,
incluindo infraestrutura regional e transfronteirica, para apoiar o desenvolvimento
econdbmico e o bem-estar humano, com foco no acesso equitativo e a precos
acessiveis para todos;

-Promover a industrializacdo inclusiva e sustentdvel e, até 2030, aumentar
significativamente a participacdo da indUstria no setor de emprego e no PIB, de
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acordo com as circunsténcias nacionais, e dobrar sua participacdo nos paises
menos desenvolvidos;

-Aumentar o acesso das pequenas indUstrias e outras empresas, particularmente em
paises em desenvolvimento, aos servicos financeiros, incluindo crédito acessivel e
sua integracdo em cadeias de valor e mercados;

-Até 2030, modernizar a infraestrutura e reabilitar as indUstrias para tornd-las
sustentdveis, com eficiéncia aumentada no uso de recursos e maior adocdo de
tecnologias e processos industriais limpos e ambientalmente corretos; com todos os
paises atuando de acordo com suas respectivas capacidades;

-Fortalecer a pesquisa cientifica, melhorar as capacidades tecnolégicas de setores
industriais em todos os paises, particularmente os paises em desenvolvimento,
inclusive, até 2030, incentivando a inovacéo e aumentando substancialmente o
numero de trabalhadores de pesquisa e desenvolvimento por milhdo de pessoas e
os gastos publico e privado em pesquisa e desenvolvimento;

-Facilitar o desenvolvimento de infraestrutura sustentavel e resiliente em paises em
desenvolvimento, por meio de maior apoio financeiro, tecnolégico e técnico aos
paises africanos, aos paises menos desenvolvidos, aos paises em desenvolvimento
sem litoral e aos pequenos Estados insulares em desenvolvimento;

-Apoiar o desenvolvimento tecnolégico, a pesquisa e a inovacdo nacionais nos
paises em desenvolvimento, inclusive garantindo um ambiente politico propicio
para, entre outras coisas, a diversificacéo industrial e a agregacdo de valor as
commodities;

-Aumentar  significativamente o acesso as tecnologias de informagdo e
comunicacdo e se empenhar para oferecer acesso universal e a precos acessiveis &
internet nos pafses menos desenvolvidos, até 2020.

(NACOES UNIDAS BRASIL).
F nesse confexto em que se apresentam as IndUstrias Criativas como vetores de transformagdo
socioecondmica e ambiental.

A ECONOMIA CRIATIVA E AS INDUSTRIAS CRIATIVAS

A partir da década de 1970, a percepcéo de que mudancas estruturais na economia estavam em curso —
sobretudo com alteracées nos modos de producdo e consumo em decorréncia, principalmente, da
globalizacdo dos mercados e dos avancos tecnoldgicos nas dreas de informacdo e comunicacdo —
deflagrou um movimento de reestruturacdo econdmica e, por consequéncia, social. Consistiu,
basicamente, na reorganizacéo dos sistemas de gestdo dos processos produtivos, possibilitando uma
descentralizacdo e uma maior racionalizacdo com o surgimento de novos modelos de negécios, com ou
sem fins lucrativos.

Essa confluéncia de fatores impulsionou a formagé@o de uma nova economia, baseada na valorizacdo do
conhecimento como ativo econémico. Sua relacdo com a formacéo de aglomerados produtivos em
deferminados territérios — que trazem, além do impulso econdmico, o resgate da histéria e da cultura, a
requalificacéo do patriménio das cidades e a afirmacé@o da cidadania, com potencial de transformacéo
econdmica e social — tornou-se fator relevante para pesquisas que se propunham a ampliar a discusséo
sobre o fenémeno, reiterando a urgéncia de um novo olhar sobre politicas pUblicas especificas
relacionadas ao tema.

Entre as décadas de 1980 e 1990, iniciou-se a discussdo e o aprofundamento sobre os temas “economia
criativa”, “indUstrias criativas” e “cidades criativas”, sobretudo na Austrdlia, Reino Unido, Estados Unidos
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e Canadd, por profissionais relacionados as dreas de economia, sociologia e urbanismo. Estas discussées
enfocam a valorizacdo do conhecimento, da criatividade e da inovacéo como novos ativos econdmicos.

E imprescindivel ressaltar a necessidade de ampliar o conhecimento sobre os conceitos que relacionam
Economia Criativa e IndUstrias Criativas & transformacéo das cidades em criativas, considerando a
formacédo de aglomerados produtivos (clusters criativos) em seu territério como um dos principais atores
no processo. A Economia Criativa ao produzir beneficios aos setores de servicos e manufaturas
relacionados, promovendo a diversificacdo econdmica, é capaz de reativar drea urbanas decadentes,
desenvolver dreas rurais remotas e promover a preservag@o dos recursos ambientais e patriménios culturais

das cidades (MINISTERIO DA CULTURA).

InGmeras cidades nos cinco continentes enfrentam periodos de transicdo, seja em funcdo da globalizacéo
ou da desmobilizacdo de seus parques industriais e das mudancas em sua hierarquia urbana. Estes
territérios, que necessitam reavaliar seu papel nessa nova configuracdo investindo cada vez mais numa
economia baseada em conhecimento, procuram se renovar em busca de uma estratégia alternativa as
suas circunstancias especificas: lidar com a desindustrializacdo, com a perda de importdncia de seus
portos, com conflitos sociais e altas taxas de desemprego, com a criminalidade, questdes ambientais, baixo
indice educacional e de qualidade de vida. A transformacdo poderd vir com o comprometimento com a
inovacdo e com o reconhecimento de que o futuro depende da geracéo de novas ideias, criadas em
ambientes propicios que incentivem e encorajem a criatividade, capazes de transformd-las econémica e
socialmente (BARROS, 2025).

Em 1998, o Departamento de Cultura, Midia e Esportes do governo briténico listou os 13 setores que
considerava com maior potencial econémico no pais: publicidade e propaganda, arquitetura, arte,
mercado de antiguidades, computadores, videogames, artesanato, design, moda, filme e video, musica,
artes performdticas, editoracéo, software e réddio e TV. Esses setores foram definidos como IndUstrias
Criativas, uma drea focada na exploracé@o da criatividade, do talento e das habilidades individuais, com
imenso potencial de geracdo de emprego e renda e de exploracdo de propriedade intelectual, assim
percebidos exatamente pela sua capacidade de expansdo do crescimento e dinamismo na sociedade do
conhecimento.

A atencéo dos governos, sensiveis & essas mudancas, incidird no aproveitamento de potenciais das
IndUstrias Criativas para o desenvolvimento das cidades por meio de estratégias de regeneracéo ou por
estratégias generativas. H& pesquisadores que destacam ainda o potencial de contribuicéo das IndUstrias
Criativas para politicas de diversidade cultural, inclusdo social e desenvolvimento humano, sobretudo na
formacéao dos individuos envolvidos em espacos das Cidades Criativas.

Dessa forma, a cultura assume a condicéo de elemento decisivo na gestdo das cidades que passam por
transformacées para se adequar a realidade das producées imateriais. As mudancas espaciais ultrapassam
as dimensdes fisico-ferritoriais, incidindo mais diretamente sobre os aspectos culturais locais.

AS CIDADES CRIATIVAS E OS CLUSTERS CRIATIVOS

A partir do aprofundamento dos debates sobre Economia Criativa, estabelece-se um consenso de que esse
novo sistema econdmico nutre e dé forma e ambiéncia &s cidades, onde, efetivamente, se desenvolvem as
relacdes econémicas e humanas (REIS, 2011), iniciando a formacdo do conceito de “cidades criativas”,
que ressalta a importancia da criatividade para a cidade e sua repercuss@o socioeconémica.

Transportada para a escala urbana, a criatividade pode desencadear transformacées a partir da inovacéo
na gestdo das cidades e na criacdo de novos arranjos de governanca entre as esferas pUblica, privada e
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sociedade civil, através de politicas, estratégias, modelos e acdes que a favorecam. A cidade, dessa
maneira, comecard a ser vista também como um polo que passa a atrair talentos e negdcios criativos para
prosperarem em um espaco urbano que os beneficiem.

Hoje, varios projetos, intervencdes e empreendimentos fomentadores das ‘indUstrias criativas’, |@ s@o
facilmente reconhecidos globalmente. “Sao projetos que (...) pretendem servir comunidades diversificadas,
que podem incluir artistas, cientistas, residentes, empreendedores, académicos, investigadores” (FURTADO
e ALVES, 2012, p. 134).

No mundo infeiro, dreas e equipamentos especificos das cidades, antigos depdsitos, fabricas, docas,
mercados, quartéis, entre outros, foram transformados em zonas criativas, centros de cultura, incubadoras,
dreas de inovacdo e empreendedorismo, e polos de regeneracdo urbana (LANDRY, 2013) e de
manifestacdo da cidadania. Pode-se enumerar diversos exemplos nos cinco continentes, em diversas
escalas (cidades, bairros, quarteirdes, ruas, edificios construidos ou reconstruidos, pracas, parques, etc.),

de iniciativas “em que se procurou promover uma revitalizacdo urbana através do desenvolvimento das
indUstrias criativas” (FURTADO e ALVES, 2012, p. 134-135).

Estes novos polos (ou centralidades) trazem questées como a renovacao urbana, diversidade de usos e a
reabilitacdo do patriménio edificado, modemizado através da realizacdo de obras nos seus sistemas de
infraestrutura (fornecimento de dgua, energia, légica, esgotamento sanitério, adaptacéo e criacdo de vias,
revisdo dos sistemas de transportes, efc.), nos seus equipamenfos e nos seus espacos urbanos,
transformando-os e instigando sua populacéo & valorizacéo e apropriacdo de seu patriménio constituido.

Esse idedrio de cidade criativa, portanto, impulsiona o novo discurso econémico que traz a cultura &
centralidade da pauta urbana, tornando-se ferramenta de recursos econdmicos. As politicas culturais
passam a ser utilizadas como recurso para renovacdo tanto econémica como do espaco urbano. As
cidades, que |G haviam passado por um momento de transformagdo no periodo da industrializacéo,

passam agora por um novo ciclo de renovacdo para se adequarem & producdo pautada nos aspectos
culturais (WANIS, 2015) e imateriais.

Nesse cendrio, se por um lado, um processo de aglomeracdo de empresas existe em funcéo da necessidade
de minimizacéo de seus custos, por outro, as Aglomeracées Territoriais ou Arranjos Produtivos Locais “séo
constituidos pela atuacéo de agentes econémicos, politicos e sociais que demostram vocacéo ou s@o
intensivos em um conjunto especifico de atividades relacionadas aos setores culturais e criativos”. Essa
cooperacdo, oriunda do modelo Triple Helix, ou Hélice Tripla (relacdo Universidade-IndUstria-Governo)
promovem educacdo, informacdo, pesquisa, treinamento especializado e suporte técnico, além “(...) de
receberem o apoio de forcas governamentais, que fomentam seu desenvolvimento na forma de incentivos
e programas diversos” (PORTER, 1998, p. 108) e, certamente estd entre as inimeras atividades e fatores
que formam a génese do conceito de “Cidade Criativa” (LEITE e AWAD, 2012; MINISTERIO DA CULTURA).

Com base na implementacdo destes novos Arranjos Produtivos, os clusters criativos tendem a provocar
transformacées significativas no espaco urbano e nos cendrios culturais: o ferritério se organiza de um
novo modo, com novas demandas e funcées especificas. Estes “poderdo se aliar a novos arranjos espaciais
na construcdo de novos territérios que agreguem valor de funcionalidade produtiva e urbanistica” (LEITE e
AWAD, 2012, p. 96). Nesse sentido, urbanistas, economistas e gestores publicos podem especular sobre
formas de arranjos em que os grandes gargalos atuais das cidades — como mobilidade e infraestrutura —
sejam gradativamente superados. Esses efeitos ndo sdo percebidos apenas nos grandes centros, desde que
existam condicdes para o desenvolvimento de setores criativos em qualquer comunidade. Porém, muitas
vezes algumas iniciativas se apresentam de forma isolada, sem diretrizes de implantagéo, sem vinculo com
planos diretores municipais ou com politicas mais amplas.
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Para os habitantes da cidade, estes polos de criatividade comecam a ser visiveis como referéncias de
cultura, tecnologia, formacdo académica ou boemia (REIS, 2011), resgatando, pela apropriacéo do seu
patriménio constituido, o sentido de cidadania em sua forma mais plena. Num recorte ferritorial (pelo forte
viés cultural reconhecido), que compreende as cidades de Recife e Olinda, pode-se identificar alguns
exemplos, em diversas escalas de iniciativas em que se observa questdes como a renovacdo urbana, a
diversidade de usos, a reabilitacdo do patriménio construido e de seus equipamentos a partir da
implantacdo das IndUstrias Criativas. O caso mais notdvel é, sem divida, o Porto Digital implantado no
Bairro do Recife a partir do ano 2000 - iniciativa coordenada (Triple Helix) que propiciou a transformacéo
daquela regido num dos principais ambientes de inovag@o do pafs com iniciativas que contribuem para o
crescimento das indUstrias criativas na cidade e no estado.

Em 2004, a UNESCO criou o projeto Rede Cidades Criativas, que busca incentivar uma cooperacéo entre
as cidades que primam por uma economia criativa em pelo menos um dos sete campos criativos:
arfesanato e arte popular; artes mididticas; design; literatura; gastronomia; cinema; e musica. No Brasil,
em 2022, 11 cidades foram reconhecidas - entre elas estd Recife.

ESPACO CRIADOURO, RECIFE

Em 2023, a Prefeitura da Cidade de Recife implantou o programa RECENTRO que visa a manutencdo e
o desenvolvimento de processos sociais, culturais e econémicos essenciais & transformacdo urbana
sustentdvel e inclusiva do territério do Centro do Recife.

Entre os incentivos dispostos, estd a reducdo da cobranca do ISSQN (Imposto Sobre Servico de Qualquer
Natureza) no recolhimento do tributo (na emisséo de Nota Fiscal) de 5% para 2% aos prestadores de
servicos das atividades constantes no Anexo Unico da Lei, dentre as quais, aquelas relacionadas ao
mercado audiovisual; fotografia e cinematografia; shows, ballet, dancas; espetdculos teatrais; exposicoes;
promocdo de eventos e feiras; instituicao filoséfica e cultural; cursos de danca; escolas de mUsica, teatro,
pintura e escultura; turismo; servicos de Arquitetura, Urbanismo e Paisagismo; entre outras. O territério de
abrangéncia dessa medida é constituido pelo Bairro do Recife e pelos bairros de Santo Anténio, Sdo José
e Boa Vista.

Esses incentivos buscam o desenvolvimento das IndUstrias Criativas na regiGo, como estratégia de
desenvolvimento social, cultural e urbano, através da implantacdo de Clusters Criativos enquanto
concentracdes geogrdficas de empresas de setores diretos e indiretos da Economia Criativa que se
interconectam e se reforcam por meio de cooperagé@o, contando também com outros participantes em
apoio — como instituicdes de ensino e pesquisa - formando um sistema dindmico local com comércio, vida
cultural e espagos publicos (RECENTRO, 2024).

Entre algumas iniciativas no dmbito da Economia Criativa, estd localizado o Espaco Criadouro, no bairro
de Santo Anténio - Centro Expandido do Recife (no icénico edificio Douro, na Rua Ulhéa Cintra, 122) -
que abriga empreendimentos fundamentados nos conceitos da Economia Criativa (Figura 1).
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Figura 1: Edificio Douro

Fonte: Albérico Paes Barreto Barros, 2025

No Espaco Criadouro, idealizado por Breno Coelho, em 2019 (antes da implementacdo do Recentro),
foram criados diversos ambientes de teor artistico e cultural, como ateliés de arte urbana, de criacédo e
compartilhamento de ideias, de marcenaria criativa, de estampas, tatuagem e outros profissionais que
oferecem diferentes servicos interrelacionados (MOURA, 2024).

CASA CRIATURA, OLINDA

A cidade de Olinda atrai pessoas de todo o mundo, por suas belezas naturais, histéria e cultura. Este
“museu a céu aberto” por sua relevancia, foi reconhecido como Patriménio da Humanidade pela UNESCO
no ano de 1982. Em suas ruas é possivel notar uma boemia cultural, enraizada em seus bares e antigas
residéncias que hoje abrigam ateliés, comércio e servicos, formando um cendrio importante para a
Economia Criativa.

Esses locais reGnem artistas, artesdos e empreendedores em espacos colaborativos, promovendo a troca
de ideias e o desenvolvimento de projetos inovadores — raiz dos Clusters Criativos.

Nesse contexto a Casa Criatura, localizada em pleno Sitio Histérico da cidade (Rua de Séo Bento, 344,
Carmo), atua como um hub de criatividade e inovag@o, proporcionando oficinas, exposicdes e eventos
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culturais que incentivam a economia local e a incluséo social. A presenca constante dessas atividades
criativas e culturais contribui para uma vivéncia didria mais rica e participativa, reforcando o senso de
identidade e pertencimento dos habitantes e promovendo um desenvolvimento sustentavel e inclusivo para
esta regido da cidade de Olinda.

A Casa Criatura (Figura 2), inaugurada em 2017 pelo casal de arquitetos Isac Filho e Juliana Rabelo
possui trés frentes: Criatura Lab, que sdo os laboratérios de inovacéo; Criatura Arg, que s@o os projetos
de arquitetura focados em inovacdo, tecnologia, sustentabilidade, coworking, novas formas de existir na
arquitetura e projetos expogrdficos e efémeros; e Criatura Casa, que engloba os eventos culturais
realizados no seu quintal. Dessa forma vislumbram as possibilidades que se apresentam e misturam com
esses universos e energias para os problemas impostos, orquestrando essas poténcias e valores com
problemas globais, seja na satde, agdes climdticas e agora com residuos pldsticos.

Figura 2: Casa Criatura

Fonte: Albérico Paes Barreto Barros, 2025

A identificacéo de aglomerados criativos e a andlise detalhada do territério podem permitir a formulacéo
de estratégias especificas para fomentar a Economia Criativa no Sitio Histérico de Olinda, fornecendo uma
base para futuras iniciativas de planejamento urbano para a cidade. A experiéncia da Casa Criatura pode
servir como modelo para outras regides que buscam revitalizar seus espacos através da integracéo de
atividades econdmicas, culturais e sociais (ALMEIDA, 2024).
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POLITICAS PUBLICAS DE FOMENTO A ECONOMIA CRIATIVA

A implementacdo de politicas pUblicas mais amplas, que contemplem a estratégia econdmica formatada
através dos Arranjos Produtivos Locais e, mais especificamente, dos clusters criativos, pode funcionar como
elemento estruturador do territério, fornecendo novas centralidades articuladas e integradas a todo o tecido
urbano, permitindo o estabelecimento e o desenvolvimento de transformacées positivas nas cidades e,
dessa forma, atendendo as diretrizes estabelecidas no Obijetivo 9 da ODS - construcdo de uma
infraestrutura resiliente, promocao de uma industrializacéo inclusiva e sustentével, e o estimulo & inovagéo.

Cada cidade, com suas particularidades, possui espacos de grande vitalidade que podem integrar um
sistema de centralidades que atendam as necessidades de suas comunidades. Porém, principalmente nos
paises em desenvolvimento, grande parte dessas localidades se caracterizam pela auséncia de politicas
pUblicas territoriais e pela falta de aplicacdo de instrumentos de planejamento e gestdo eficazes no uso e
ocupacdo de seu solo urbano e rural.

Para reversdo dessa situacdo, é imperativo que os governos locais, tendo em vista suas peculiaridades
politicas, administrativas e de gestdo — muitas vezes é no nivel regional, da cidade ou do bairro, mais do
que no nivel da politica nacional, onde os impactos mais imediatos se estabelecem — formulem estratégias
e acdes no sentido de fortalecer os processos de planejamento e gestdo do ambiente urbano através da
implementacao de politicas publicas em torno da geracéo e requalificacdo do espaco publico, de maneira
democrdtica, humana e especifica para cada situacdo, compreendendo as singularidades das localidades,
sua identidade cultural, sua histéria e vocacées econémicas (REIS, 2012; MESSIAS, 2017).

A efic4cia dessas politicas depende de uma visdo de longo prazo por parte dos agentes envolvidos,
asseguradas por uma estabilidade econémica e polftica. E necessério observar que o estabelecimento de
um ambiente criativo, tecnoldgico e institucional, para que estas politicas se viabilizem, exige uma forte
presenca do Estado, por meio de investimentos em infraestrutura e em instituicdes culturais de envergadura,
mas, principalmente, como mediador de interesses, pela abrangéncia das agdes que envolvem os diversos
campos da sociedade alinhadas com as demandas socioculturais locais.

E nesse cendrio onde a implantacdo dos clusters criativos contribuird para a transformacao socioecondmica
dos territérios.

CONSIDERACOES FINAIS

Assim como a importéncia da criatividade no desenvolvimento econémico ndo constitui fato tdo novo, a
Economia Criativa ndo constitui um rompimento radical das préticas econédmicas “tradicionais”. Porém, a
convergéncia de fatores que contribuiram para transformacées na sociedade contempordnea
(globalizagéo, novas tecnologias de informagéo e comunicacdo, fragmentacdo das cadeias produtivas,
etc.) sugerem a formacdo de uma nova légica econémica fomentadora de novas profissdes e de novos
modelos de organizacdo de negdcios sobre valores tangiveis e intangiveis (com ou sem fins lucrativos),
respaldada pela expansdo do conceito de redes de valor integradas por processos colaborativos, pela
valorizacdo das singularidades locais e pelo resgate de uma cultura cidada. A aplicacdo dos conceitos de
EC e de Indstrias Criativas, a partir de politicas publicas especificas, profundas e duradouras, tendem a
transformar as cidades num caminho de sustentabilidade, inclusé@o, integracéo social e desenvolvimento
econémico (BARROS, 2025).

Resultados econdémicos, culturais e sociais sGo alentadores em paises e cidades que se mostraram
receptivos e atentos & Economia Criativa em suas politicas publicas. Fica claro porém, que, apesar da
implantacdo de equipamentos “criativos” como elementos de transformacéo socioecondmica, questdes
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como o baixo nivel educacional especializado e a consequente falta de acesso a empregos qualificados;
a caréncia de conexdes (seja pela auséncia de internet piblica gratuita ou pela dificuldade de transporte
pUblico); a concentracdo de equipamentos culturais de grande relevéincia num mesmo local; e a auséncia
ou descontinuidade de politicas publicas setoriais com a implementacdo de projetos sociais ou de
renovagdo urbana, limitam a capacidade de transformar criatividade em inovacao na cidade.

Apesar de o desenvolvimento local ndo poder ser reduzido exclusivamente & promocdo dos clusters, é

P P

possivel considerd-los como alternativa importante — conforme preconiza as diretrizes do Objetivo 9 das

ODS - para a renovacdo de territérios nas cidades, de forma inclusiva e sustentdvel, constituindo uma nova
p G

estratégia produtiva na “nova” economia do século XXI.
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